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Lausanne et région

De nouveaux hotels bousculent
ausannoise depuis le Flon

loffre 1

Hébergement
Aprés MadHouse,
le Moxy et ses 113
chambres ouvrent
dans le quartier
branché. Leur cceur,
c’est leur bar

Laurent Antonoff

Jeudi soir dernier, dans le quar-
tier lausannois branché du Flon.
Une drag-queen se trémousse
sur la piste de danse au son du

«Titanium» de David Guetta. Elle .

se faufile entre les tables. Elle
monte dessus. Elle secoue sa cri-
niére rousse sur les cocktails.
Pour un peu, on se croirait dans
une soirée folle d’un club voisin.
Mais non. Le show, qui artisti-
quement gagnerait a étre un brin
ramassé, rythme 'inauguration
d’'un nouvel hétel de 113
chambres. Le premier Moxy de
Suisse, du groupe américain
Marriott, le second établisse-
ment du quartier apres le Mad-
House ouvert en juillet 2018, en
collaboration avec le groupe Ac-
cor. Des hétels d’un nouveau
genre pour la capitale vaudoise,
et «qui font bouger tout le monde
dans le secteur», reconnait Ste-
fano Brunetti Imfeld, directeur
de’'Hotel de la Paix et président
des hoteliers lausannois.

Un «Captain» a la barre

Le cceur du Moxy, c’est le bar.
«Tout se passe ici. Le check-in
comme le check-out aussi», as-
sure le directeur, Philippe Vaes.
Il préfére qu’on l'appelle Cap-
tain. Et son équipe de quinze
personnes sa crew. Le bar est ou-
vert non-stop, et pas qu’aux
clients de I'hétel. On peut y ou-
vrir son ordinateur dans le coin
coworking, un bouquin dans sa
partie bibliothéque, ou méme y
jouer au baby-foot.

Les jeux, c’est d’ailleurs le
théme du Moxy en cette capitale
olympique. Ils sont tagués sur
les murs par un artiste alle-
mand, et ils sont en libre service
dans toute la réception. Le per-
sonnel du bar en propose méme
aux clients lors de bar games.
Une ambiance comme 2 la mai-
son voulue pour les «citoyens du
monde nomades et avertis».

' Coté chambre - 17 m® pour 179

«Le coeur du
Moxy, c’est le bar.
Tout se passe ici.
Le check-in
comme le check-

out aussi»

Philippe Vaes Captain
du Moxy Lausanne City

«Les clients
veulent vivre une
expérience quand
ils séjournent a
I'hoétel. La vue sur
le lac ne suffit

plus»

Stefano Brunetti Imfeld
Président des hoteliers
lausannois

francs la nuit -, il faut aimer le
béton brut et I'absence de pen-
derie. Comme dirait le Captain,
tout est «reduced to the max». A
part peut-étre la TV, vraiment
géante et connectée.

Beat Kuhn est le directeur de
SV Hétel, qui fait partie de SV
Group, spécialisé dans I'hételle-
rie, la restauration collective et
publique. C’est lui qui exploite le

Moxy Lausanne City en fr,an—‘
chise, «implantationde cetho-

tel au Flon est une étape impor-
tante. Pour 2020, nous tablons
déja sur un taux d’occupation de
70%.» A titre de comparaison, et
preuve de I’engouement du pu-
blic pour ces nouveaux hotels, le
Ibis Styles Lausanne Center
MadHouse et ses 26 chambres au
théme Music & Art ont enregis-

L’hétellerie de la capitale en chiffres

5 établissemnents hateliers
existent a Lausanne.
Parmi eux, 3 sont des cing-étoiles
et 12 des quatre-étoiles. Les trois-
étoiles sont fa catégorie la plus re-
présentée, avec 16 hotels, alors
que 5 établissements se répar-
tissent entre les catégories une et
deux étoiles. On compte 4 Swiss
Lodges, & savoir des établisse- :
ments qui ne rassemblent pas
tous les critéres pour se voir étoi-
1és. Les 16 derniers établissements
recensés ne sont pas classés.

‘ 401 6 C'est le nombre
de chambres que

totalisent ces hotels.
Telestle -

730 nombre de lits

gui sont proposés a Lausanne
au totalg;;i,

60 a 75%
C’est I'estimation du taux moyen

d’occupation des chambres
d'hétels. -

tré un.taux d’occupation moyen
de 90%en 2019.

Lavue surle lac

ne suffit plus

«ln’y a plus de limites dansI'offre
hételiére. Tout se mélange, le bu-
siness et le loisir. Les clients
veulent vivre une expérience
quand ils séjournent chez vous.
La vue sur le lac ne suffit plus.
D’ailleurs, tout le monde s’y met»,
admet Stefano Brunetti Imfeld. Le
Beau-Rivage Palace avec sa bulle
dressée dans ses jardins exté-
rieurs en hiver, la patinoire du
Royal Savoy ou la Forét du Lau-
sanne Palace. «Nous surfons tous
sur la marque Lausanne, une des-
tination jeune, dynamique et
bouillonnante qui est devenue le

pendant de Zurich. L’artivée du |

Moxy est un complément a I'offre
existante. Il faut en tenir compte.»

Les professionnels du tourisme
ne s’y sont pas trompés, eux qui,
en fin d’année, ont élu Lausanne
Meilleure petite ville du monde et
fait entrer son marché de No&l
dans le top 5 européen.




